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Group No.  2  4  7 















































Group No.  1  5  6 
Discussion time (min)  90  76  85 
Gender 
     
Male  2  4  3 
















Sometimes  7  2  2 

















Group No.  3  8  9 
Discussion time (min)  80  79  78 
Gender 
     
Male  4  3  2 























Sometimes  4  5  5 




























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Product  Part and Material  Weight (g)  Conversion Process 








































Aluminium  220  12  Deformation  2.65  0.21 
Casting  2.65  0.155 
PP  97  2.7  Moulding  8.6  0.68 
PET  84  2.33  Moulding  9.83  0.79 
PC  110  5.65  Moulding  10.7  0.856 













Product  Activity  Distance (km)  Payload based on 
a 32T 53’ truck 
Trl  Aluminium sheets to 
Can Manufacturer 
1000  18 tonne 
Transportation to Filler  1000  130,000 cans  
Filler to Retailer  1000 (longer 
distance than 
NG1, CAir and NG2 
because aerosol 
filling by brand 
owners is highly 
centralised) 
65,000 10oz cans  
NG1  Transporting preforms 
for blow moulding and 
filling (assuming both 
operations happen at 
same facility) 
1000   500,000 preforms 
of 30g each 
Filler to Retailer  200 (assumed 
shorter distance as 
more 
decentralised 
smaller facilities) 
156,000 bottles  
CAir  Transporting preforms 
for blow moulding and 
filling 
1000  800,000 preforms 
of 20.6g each 
Filler to Retailer  200 
(decentralised) 
65,000 bottles 
NG2  Transporting preforms 
for blow moulding and 
filling 
1000  400,000 preforms 
of 37.64 g each 
Filler to Retailer  200 
(decentralised) 
156,000 bottles 
 
Highlights 
 Aesthetic design invokes product attachment, thus encouraging reuse. 
 Brands can alleviate uncertainties associated with products redesigned for reuse. 
 Because recycling norm is widespread, consumers may perceive it as more sustainable than reuse.  
 Large scale success of refill business models depends on consumer willingness to return.  
 Without government intervention, it would be challenging to transition from recycling to reuse. 
 
 
